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自考人网校专本套读2018春季招生进行中，零学历2.5年拿本科，支持学费分期，0利率0手续费！






全国2005年4月高等教育自学考试

市场营销（一）试题

课程代码：02546
一、单项选择题（本大题共20小题，每小题1分，共20分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1.如果两商品之间的交叉弹性小于零，表明这两种商品是可以（　　　）
A.替代的








B.互补的

C.相关的








D.无关的

2.通过对产品进行现场操作表演，使顾客对商品产生信任感的销售方法叫做（　　　）
A.引导开拓销售法






B.间接销售法

C.配套组合销售法






D.信誉销售法

3.就市场经济活动参与者的目的而言，市场体系可以被分为两大部分：市场营销组织系统和（　　　）
A.官方的管理机构






B.非官方的市场协调组织

C.工商行政管理局






D.市场行政管理系统

4.对于质量一般，成本属于中等水平，市场供求基本平衡的新产品适用于（　　　）
A.满意定价策略






B.低价定价策略

C.高价定价策略






D.差别定价策略

5.期货市场是商品经济发展到一定阶段的产物，成为现代期货出现的标志的期货交易所的地点是（　　　）
A.芝加哥








B.英国

C.法国巴黎







D.荷兰阿姆斯特丹

6.在销售过程中，为消费者提供咨询、使用、维修等方面的条件的销售方法叫做（　　　）
A.信誉销售法







B.便利销售法

C.间接销售法







D.配套组合销售法

7.微观经济学从理论上将周期性的波动区分为三种类型，波动幅度随着时间的进展而变得越来越小的周期波动称为（　　　）
A.循环性波动







B.蛛网波动

C.发散性波动







D.收敛性波动

8.美国福特汽车公司的创始人亨利·福特的“大量生产、降低价格”经营哲学是（　　　）
A.生产观念







B.产品观念

C.推销观念







D.市场营销观念

9.产品市场生命周期是指（　　　）
A.使用寿命







B.使用寿命和经济寿命

C.经济寿命







D.使用寿命和市场寿命

10.认为市场是“买主和卖主进行商品交换的场所”，如一个集贸市场、一个小商品市场。这种市场的概念是（　　　）
A.传统的观念







B.经济学家

C.营销者








D.商人

11.市场上已有的本企业模仿而生产的产品称为（　　　）
A.全新产品







B.换代产品

C.改进产品







D.仿制新产品

12.批发商业是指专门从事购进商品，再售给零售商业或其他商业企业的（　　　）
A.终端环节







B.起始环节

C.中间环节







D.其他环节

13.若市场比较集中，营销渠道短，销售力量不强，应主要采用（　　　）
A.广告推销







B.人员推销

C.营业推广







D.特种推广

14.拍卖定价由顾客抬价竞购，它属于（　　　）
A.竞争导向定价法






B.成本导向定价法

C.需求导向定价法






D.差别导向定价法

15.利用过去积累的统计资料或市场调查所取得的资料，进行分析计算后作出预测的方法称为（　　　）
A.经验判断法







B.定量预测法

C.计算分析法







D.回归判断法

16.直接听取顾客的意见，由此了解他们的购买意向和对竞争产品的看法，最后作出预测数的方法称为（　　　）
A.专家意见法







B.经理人员意见法

C.销售人员意见法






D.顾客意见法

17.下面哪种观念容易导致过分重视产品而不是重视消费者的需求（　　　）
A.生产观念







B.产品观念

C.推销观念







D.市场观念

18.基点定价比较适合的商品的需求弹性是（　　　）
A.需求弹性大







B.需求弹性小

C.需求弹性为1






D.需求弹性无限大

19.秋季的西瓜往往比春季的更便宜，表明这里面存在着（　　　）
A.购销差价







B.地区差价

C.季节差价







D.批零差价

20.尾数定价策略是通过带有零头的尾数来确定的价格，属于下面哪种定价策略（　　　）
A.比较定价策略






B.促销定价策略

C.心理定价策略






D.差别定价策略

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中有二个至五个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。
21.新产品开发通常有哪些方式（　　　   ）
A.引进技术




B.联合开发

C.引进技术与改进技术相结合




D.自行研制

E.适销对路

22.销售渠道的中间环节包括（　　　   ）
A.批发




B.零售

C.运输




D.仓储

E.服务

23.影响消费者需求的主要因素有（　　　   ）
A.收入水平




B.需求结构

C.商品价格




D.商品供给

E.商品质量

24.在下列哪些情况下，宜采用以广告推销为主的策略（　　　   ）
A.产品市场很大，且多属便利品



B.需以最佳速度告诉消费者产品的信息

C.产品单位价值高




D.产品的特殊品质不易被消费者发现

E.产品具有唤起顾客感情购买的可能

25.下面属于促销定价策略的是（　　　   ）
A.调整不同档次差价




B.互补商品间协调定价

C.配套销售价格




D.对不同顾客制定不同的价格

E.不同的式样采取不同的价格

三、名词解释题（本大题共4小题，每小题4分，共16分）

26.产品组合缩减策略

27.多头

28.市场营销观念

29.习惯定价法

四、判断改错题（本大题共3小题，每小题4分，共12分）判断正误，将正确的划上“√”，错误的划上“×”，并改正错误。

30.按商品包装在商品流通中的作用来划分，包装分为运输包装和销售包装。（    ）

31.对于市场相对集中、顾客购买量大的产品，往往采用间接销售以减少中转费用，扩大产品的销售。（    ）

32.采用招标定价法时，报价越低，中标的概率越小，实际利润率越小。（    ）

五、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

33.新产品包括哪些类型？

34.简述收入与需求的关系。

35.简述企业制定营业推广的程序。

36.差别定价策略有哪几种形式？

六、论述题（本大题共2题，每小题11分，共22分）

37.试论企业的定价目标。

38.试论述合理营销的作用。
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